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Проект

ПЛАН

социальной рекламной кампании в 2015 - 2016 гг. в федеральных средствах массовой информации (телевидение, пресса, радио), наружной рекламе, а также в социальных сетях российского сегмента сети Интернет, направленной на повышение культуры потребления алкогольной продукции и борьбу со злоупотреблением алкоголем

	№ п/п
	Мероприятие
	Ожидаемый результат
	Сроки

	1.
	Определение источника финансирования мероприятий в  связи с Экспертной оценкой стоимости реализациисоциальной рекламной кампании в размере не менее 2,7 млрд.рублей

Приложение № 2
	1. Распоряжение Президента Российской Федерации

(пример: приложение № 1)

либо

2. внесение изменений в Федеральные законы Российской Федерации, устанавливающих специальные сборы,

либо

3. издание иного нормативного правового акта 
	сентябрь-декабрь 2015 года

	2.
	Определение Правительством Российской Федерации механизма и ответственной структуры за проведение социальной рекламной кампании 

*В соответствии с Положением о Федеральной службе по регулированию алкогольного рынка, утвержденным Постановление Правительства Российской Федерации от 24.02.2009 № 154, к полномочиям Службы не относится консолидация и распределение бюджетных средств на проведение социальной рекламы
	Постановление Правительства Российской Федерации
	сентябрь-декабрь 2015 года

	3.
	Утверждение Правительством Российской Федерации концепции структуры и видов социальной рекламной кампании, включая смету (нормативы) распределения денежных средств на ее проведение

Пример: Приложение № 3
	Постановление Правительства Российской Федерации
	сентябрь-декабрь 2015 года

	4.
	Разработка, размещение и реализация мероприятий, предусмотренных концепцией социальной рекламной кампании, а также мониторинг состояния и эффективности проведенных мероприятий.
	1. Координация деятельности органов исполнительной власти субъектов Российской Федерации по вопросам проведения социальной рекламной кампании

Проведение масштабной общероссийской рекламной кампании, направленной на повышение культуры потребления алкогольной продукции и борьбу со злоупотреблением алкоголем, включая рекламы в средствах массовой информации (телевидение, пресса, радио), наружную рекламе, а также в социальных сетях российского сегмента сети Интернет
	сентябрь-декабрь 2015 года

Январь-декабрь 2016 года


