Приложение № 2

ЭКСПЕРТНАЯ ОЦЕНКА СТОИМОСТИ ВСЕРОССИЙСКОЙ КРОСС-ПЛАТФОРМЕННОЙ КОММУНИКАЦИОННОЙ КАМПАНИИ
«Социальная рекламная кампании в 2015 - 2016 гг. в федеральных средствах массовой информации (телевидение, пресса, радио), наружной рекламе, а также в социальных сетях российского сегмента сети Интернет, направленная на повышение культуры потребления алкогольной продукции и борьбу со злоупотреблением алкоголем».

ПОДГОТОВИТЕЛЬНЫЙ ПЕРИОД

1. Разработка детализированной стратегии рекламной кампании, включая разработку медиаплана с учетом рекламных размещений на весь 2016 год, медиаплан для размещения рекламных роликов на федеральных каналах, разработка дизайна и наполнения единого информационного портала, создание единой горячей линии с общенациональным номером помощи.

ИТОГО СТОИМОСТЬ: 5 млн. рублей

СОЗДАНИЕ РЕКЛАМНЫХ МАТЕРИАЛОВ И ПРОДУКТОВ В ТЕЧЕНИЕ КОММУНИКАЦИОННОЙ КАМПАНИИ

2. Запуск единого коммуникационного портала: создание и разработка портала, создание информационных, фото, видео, графических материалов для единого информационного портала. 

Стоимость: от 60 млн. рублей.

3. Производство рекламного ролика для трансляции в эфире всех российских телеканалов (хронометраж 30 сек, онлайн версия – 1 минута). 

Стоимость: 13,5 млн. рублей.

4. Разработка креативных материалов для наружной рекламной кампании в городах 100+ (три флайта по 4 креатива – 12 материалов). 

Стоимость: от 12 млн. рублей. 

5. Разработка наружной рекламы, ориентированной на автомобилистов (не менее 4 вариантов креативных концепций). 

Стоимость: от 4 млн. рублей

6. Разработка макетов для антиалкогольной рекламы в СМИ. 

Стоимость: от 4,5 млн. рублей.

ИТОГО СТОИМОСТЬ: 94 млн. рублей

РАЗМЕЩЕНИЕ РЕКЛАМЫ:

Федеральное ТВ:
7.Размещение рекламы на федеральном ТВ – Первом канале, России 1, России 24, НТВ, ТВЦ, Пятом канале, СТС\ТНТ (ролики 30 секунд, не менее 6 раз в день, не менее 100 дней, минимум на шести федеральных каналах).
Стоимость: от 250 млн рублей

8.Выход сюжетов о вреде алкоголя в программе «Время», «Сегодня» и других новостных выпусках на федеральных каналах. Стоимость (при условии размещения на коммерческих условиях) (не менее 30 выходов в течение года). 

Стоимость: от 50 млн. рублей

9. Интеграция в эфирный контент: обсуждение вреда алкоголя в телешоу в праймтайм: «Доброе утро», «Пусть говорят», «Жить здорово», «Контрольная закупка», «Утро России», «Специальный корреспондент», «Воскресный вечер», «Центральное телевидение» и других. Стоимость (при условии размещения на коммерческих улосивиях) –(не менее 20 выпусков в течение года).

Стоимость: от 150 млн. рублей

10.Производство и запуск докуреалити – сериала на одном из телеканалов с вирусной поддержкой в социальных сетях. Докуреалити – самый современный формат документального кино, который приковывает внимание зрителя к экрану как сериал. В 25 сериях (каждая серия по 30 минут) будут рассказаны личные истории людей, которые столкнулись с проблемой алкоголя и справились с ней. 

Стоимость: 30 млн рублей. 

ИТОГО СТОИМОСТЬ: 480 млн рублей

Наружная реклама:
11. Размещение антиалкогольной рекламы на щитах, супер сайтах и сити форматах в городах с населением 100+ (не менее 150 городов за три флайта рекламной кампании: февраль-март, май-июнь, сентябрь-октябрь). 

Стоимость: от 450 млн рублей. 

12. Размещение рекламных щитов и конструкций вдоль ключевых автотрасс (три флайта, не менее 2,5 тыс конструкций вдоль ключевых трасс России). 

Стоимость: 250 млн рублей.

13.Разработка и размещение нестандартной наружной рекламы, indoor, «партизанские акции». Не менее 10 акций в год в 5 крупнейших городах России. 

Стоимость: от 50 млн рублей 

14.Производство и размещение антиалкогольной рекламы на транспорте и в поездах. 

Стоимость: от 70 млн рублей. 

ИТОГО СТОИМОСТЬ: 820 млн рублей

Интернет:
15.Вирусный персонифицированный роликsocialgration, позволяющий каждому пользователю персонифицировать видео под себя, сделав из него личную историю про себя и своих друзей, что способствует вирусному распространению в социальных сетях. (ролик плюс программирование по технологии socialgration). 
Стоимость: от 45 млн. рублей(в стоимость включено первичное продвижение ролика в крупнейших социальных сетях России).
16.Привлечение к рекламной кампании звезд и спортсменов: производство скетч шоу\мини-сериала на YouTubeс участием знаменитостей. 

Стоимость: 80 млн рублей. 

17. Производство вирусных видео с реальными историями людей, пострадавших от алкоголя. 

Стоимость: 25 млн рублей. 

18.Производство и размещение баннерной социальной рекламы на популярных онлайн портала, онлайн СМИ, а также в социальных сетях VK.com, Одноклассники, Мой Мир, Facebook. 
Стоимость рекламы в течение года: 150 млн рублей. 

ИТОГО СТОИМОСТЬ: 300 млн рублей. 

Пресса:
19.Проведение долгосрочной антиалкогольной рекламной кампании в общественно-политических и популярных СМИ. 

Стоимость: 95 млн рублей. 

20.Проведение долгосрочной антиалкогольной рекламной кампании в ведущих спортивных изданиях. 

Стоимость: 60 млн рублей. 

21.Проведение долгосрочной антиалкогольной рекламной кампании в ведущих глянцевых СМИ. 

Стоимость: 70 млн рублей. 

22.Проведение долгосрочной антиалкогольной рекламной кампании в ведущих автомобильных СМИ. 

Стоимость: 55 млн рублей. 

ИТОГО СТОИМОСТЬ: 280 млн рублей

Мероприятия
23.Организация и проведение мероприятий для СМИ в течение года.

Стоимость: 15 млн рублей.

24.Организация и проведение roadshow и массовых мероприятий с привлечением звезд и спортсменов. 

Стоимость: от 650 млн рублей. 

25.Уроки трезвости в школах с применением современных технологий и виртуальной реальности. Разработка обучающих интерактивных материалов для проведения уроков трезвости в школах (не менее 500 школ по всей России).

Стоимость: 4 млн рублей. 

26. Организация и проведение уроков трезвости в школах с использованием новейших технологий и виртуальной реальности (не менее 500 школ по всей России).

Стоимость: 120 млн рублей. 

ИТОГО СТОИМОСТЬ: 809 млн рублей. 

ОБЩАЯ СТОИМОСТЬ: 2 788 млн рублей. 

* Все цены указаны с учетом НДС
