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Особенности
маркировки впервые выпускаемой в обращение продукции, 
в том числе знаком обращения на рынке или знаком соответствия, 
и порядок информирования приобретателя, в том числе потребителя, 
о возможном вреде такой продукции и о факторах, 
от которых он зависит

1. В целях предупреждения действий, вводящих в заблуждение приобретателей (потребителей) знак обращения на рынке или знак соответствия, наносимый на впервые выпускаемую в обращение продукцию, должен сопровождается информационной надписью «Впервые выпускаемая в обращение продукция». 

Под впервые выпускаемой в обращение продукцией в настоящих особенностях понимается такая продукция, которая производится в течение одного календарного года с момента начала производства.
2. Маркировка впервые выпускаемой в обращение продукция наряду с маркировкой, установленной законодательством Российской Федерации, должна содержать на потребительской упаковке, и (или) этикетке, и (или) листке-вкладыше, и (или) в сопроводительных документах, помещаемых в каждую потребительскую упаковку или прилагаемые к каждой потребительской упаковке следующую информацию:
а) о проведении (не проведении) обязательной сертификации, которая сопровождается надписью, например: «Обязательная сертификация не проводилась», при принятии декларации о соответствии сопровождается надписью «При проведении декларирования соответствия не использованы доказательства, полученные с участием третьей стороны». 
б) о возможном вреде такой продукции и о факторах, от которых он зависит.
3. Маркировка впервые выпускаемой в обращение продукции предназначенная для детей, которая может причинить им вред здоровью и или развитию, дополнительно должна содержать информацию о недопустимости использования и применения в присутствии детей, а также самими детьми.
4. Маркировка впервые выпускаемой в обращение продукции, нанесенная в виде изображения возможности применения данной продукции, должна сопровождаться словами «вариант использования (применения)».
5. Информационная надпись в отношении неупакованной впервые выпускаемой в обращение продукции, фасовка которой осуществляется организациями розничной торговли в присутствии потребителя, должна доводиться до потребителя любым способом, обеспечивающим обоснованный выбор такой продукции.
