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справка

О ситуации на розничных рынках 

в  2009 году 

1. На 1 декабря 2009 года на территории Российской Федерации функционировало 3573 розничных рынка. За прошедший год (по сравнению с 1 декабря 2008г.) их число сократилось на 155 рынка (4%). В основном рынки были трансформированы  в торговые центры, супермаркеты и другие современные форматы торговли.
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За прошедший год число рынков сократилось в 52 субъектах Российской Федерации, причем в большинстве из них сокращение было незначительным (1-3 рынка). В то же время В Московской области закрылось или было переоборудовано в торговые объекты другого формата 13 рынков, Самарской области – 12 рынков, Ростовской области – 11 рынков, Республике Башкортостан, Краснодарском крае, Тюменской области, г. Москве – по 10 рынков, Саратовской, Челябинской, Иркутской областях – по 8 рынков.
В 16 субъектах Российской Федерации в 2009 году (по состоянию  на 1 декабря) открылись новые рынки, среди них Забайкальский край и Тверская область (по 5 рынков), Новгородская область (8 рынков), Костромская,  Астраханская и Оренбургская области (по 4 рынка).  
Число рынков в субъектах Российской Федерации сокращалось в основном за счет закрытия (переоборудования) рынков универсального типа. За период с 1 декабря 2008 года по 1 декабря 2009 года их число сократилось на 127 объектов. В качестве положительной тенденции необходимо отметить постепенное увеличение числа сельскохозяйственных рынков: на 1 декабря 2008 года функционировало 178 рынков указанной специализации, на 1 апреля 2009 года – 183, на 1 июля – 187, на 1 сентября – 193, на 1 декабря – 200 рынков. Число сельскохозяйственных кооперативных рынков выросло за этот период с 7 до 13. Вместе с тем, сельскохозяйственные и сельскохозяйственные кооперативные рынки составляют  только 6% от общего числа рынков (на 1 декабря 2008г. – 5%).
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Количество торговых мест на рынках составило на 1 декабря 2009 года 983,3 тысячи. Наиболее крупные рынки функционировали в г. Москве (в среднем на один рынок приходилось 503 торговых места), Республике Северная Осетия-Алания (522 места), Липецкой области (541 место), Республике Дагестан (566 мест), Кабардино-Балкарской Республике (700 мест) и Республике Хакасия (779 мест). По специализации рынков наибольшее число торговых мест наблюдалось в расчете на один вещевой рынок (351 место), универсальный (286 мест) и рынок по продаже радио- и электробытовой техники (238 мест). 
По сравнению с аналогичной датой 2008 года  число торговых мест на рынках сократилось  на 51,1 тыс., или на 5%.  Более четверти сокращенных за прошедший год мест размещалось на рынках г. Москвы; почти половина из них - на рынках республик Башкортостан, Северная Осетия-Алания, Ставропольского, Краснодарского, Хабаровского краев, Московской, Самарской, Ростовской, Брянской, Омской областей. 
2. Изменения уровня использования торговых мест  в течение года носили в основном сезонный характер. Вместе с тем, в 2009 году по сравнению с 2008 годом наблюдалась тенденция снижения уровня использования торговых мест. Его среднегодовой уровень составил 76,7% против 78,2% в 2008 году, причем на сельскохозяйственных кооперативных рынках он снизился с 85,9% до 77,7%, специализированных вещевых рынках – с 82,3% до 77,9%, по продаже радио- и электротоваров – с 77,1% до 72,2%. В то же время на сельскохозяйственных рынках указанный показатель увеличился за год с 67,8% до 68,3%, специализированных рынках по продаже продуктов питания – с 81,0% до 83,5%, по продаже строительных материалов – с 90,5% до 92,7%.
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К концу 2009 года выросло число субъектов Российской Федерации где уровень использования торговых мест не превышал 70%.
Группировка СУБЪЕКТОВ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

 по УРОВНЮ ФАКТИЧЕСКОГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ

	Число фактически используемых торговых мест в % к общему числу торговых мест
	Число субъектов Российской Федерации, единиц 

	
	на 1 декабря 

2008г.
	на 1 января 2009г.
	на 1

апреля 2009г.
	на 1 июля 2009г.
	на 1 октября 2009г.
	на 1 декабря 2009г.

	до 70,0
	18
	25
	25
	18
	19
	25

	71,0-80,0
	32
	36
	36
	35
	40
	38

	81,0-90,0
	26
	16
	17
	23
	19
	14

	Свыше 90,0
	5
	4
	3
	5
	3
	4


1) с учетом образования Забайкальского края

Данные об уровне использования торговых мест на розничных рынках по субъектам Российской Федерации приведены в приложении.

3. Распределение торговых мест на рынках между хозяйствующими субъектами остается постоянным. Наибольшая часть из них закреплена за индивидуальными предпринимателями. По  состоянию на 1 декабря 2009г. предприниматели арендовали 770,5 тыс. торговых мест, или 78,4% от их общего числа. Вместе с тем, как и год назад, почти 20% этих мест не использовалось.
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В целом по Российской Федерации за частными лицами (населением) на 1 декабря 2009г. было закреплено 169,6 тыс. торговых мест, или на 7% меньше, чем на аналогичную дату 2008 года. Коэффициент их использования составлял 59,6% (на 1 декабря 2008г. – 61,8%).
Крестьянским (фермерским) хозяйствам было выделено 12,4 тыс. торговых мест, что на 4% меньше, чем на 1 декабря 2008 года. Но и эти торговые места использовались в среднем по России лишь наполовину (51,4%), а на рынках Республики Хакасия, Забайкальского края, Липецкой, Орловской, Тверской, Тульской, Магаданской областей уровень их фактического использования не превышал 15%. В республиках Коми, Ингушетия, Тыва, Чеченской Республике торговые места крестьянским (фермерским) хозяйствам, как и в 2008 году, не выделялись.
 Вместе с тем, на рынках республик Карелия, Алтай, Бурятия, Саха (Якутия), Владимирской, Астраханской, Кировской, Амурской областей, Еврейской автономной области отмечалось 100%-ное использование торговых мест, выделенных крестьянским (фермерским) хозяйствам.
4. В 2009 году на фоне  снижения покупательского спроса наблюдалась переориентация населения с магазинов на рынки. Несмотря на то, что в целом за январь-ноябрь 2009 года по сравнению с соответствующим периодом 2008 года произошло снижение объема продажи, его темпы на розничных рынках значительно ниже темпов снижения оборота розничной торговли в целом (на 1,8% и 5,7%). Доля рынков в обороте розничной торговли составила в январе-ноябре 2009 года 13,7% против 13,2% в январе-ноябре 2008 года.
На розничных рынках население покупало в 2009 году более 10% продовольственных товаров, по непродовольственным товарам они формировали около 17% общего объема продажи указанных товаров. По –прежнему велика роль рынков в обеспечении населения мясом и птицей, плодоовощной продукцией,  одеждой, обувью, чулочно-носочными изделиями, коврами и ковровыми изделиями. Вместе с тем, удельный вес рынков в общем объеме продажи аудио- и видеоаппаратуры, бытовых электротоваров не превышал 4%.

	Динамика продажи потребительских товаров 

на розничных  рынках 

в  2009 году

	

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	в % к предыдущему месяцу, в сопоставимых ценах

	
	I 1)
	II
	III
	IV
	V
	VI
	VII
	VIII
	IX
	X
	XI
	XII

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Мясо животных
	…
	95
	97
	102
	103
	98
	100
	102
	97
	104
	100
	111

	Мясо домашней птицы
	…
	93
	98
	105
	111
	95
	103
	101
	99
	101
	100
	108

	Продукты из мяса
	…
	93
	98
	99
	108
	96
	99
	106
	97
	105
	102
	105

	Рыба и морепродукты
	…
	93
	100
	102
	104
	95
	98
	103
	99
	104
	101
	109

	Масло животное
	90
	83
	93
	109
	98
	105
	101
	98
	100
	106
	104
	111

	Масла растительные 
	78
	82
	105
	103
	104
	99
	105
	108
	109
	98
	101
	107


	
	I 1)
	II
	III
	IV
	V
	VI
	VII
	VIII
	IX
	X
	XI
	XII

	                                       Молочные продукты
	…
	89
	109
	104
	110
	96
	106
	100
	97
	103
	103
	 101

	Яйцо птицы 
	84
	89
	103
	107
	99
	109
	100
	100
	100
	101
	97
	108

	Сахар 
	72
	87
	98
	100
	102
	100
	110
	104
	98
	100
	98
	101

	Мука
	76
	75
	110
	115
	98
	105
	104
	100
	108
	101
	99
	114

	Крупа 
	75
	85
	105
	101
	105
	100
	102
	103
	106
	101
	102
	104

	Изделия макаронные
	82
	84
	99
	102
	103
	94
	101
	102
	105
	103
	102
	101

	Хлеб и хлебобулочные изделия 
	…
	106
	107
	114
	100
	103
	103
	100
	102
	102
	100
	98

	Свежие овощи и картофель
	…
	81
	110
	109
	117
	98
	106
	113
	115
	105
	90
	104

	Свежие фрукты (плоды, ягоды, виноград)          
	80
	84
	103
	104
	109
	105
	111
	117
	105
	100
	94
	106

	Изделия парфюмерно-косметические 
	…
	107
	105
	118
	102
	102
	96
	97
	101
	104
	103
	104

	Верхняя одежда
	…
	89
	103
	99
	104
	94
	99
	104
	102
	106
	100
	102

	Изделия бельевые трикотажные 
	79
	91
	107
	97
	104
	102
	104
	103
	101
	101
	103
	100

	Изделия чулочно-носочные      
	78
	86
	105
	98
	104
	89
	99
	106
	108
	106
	106
	104

	Обувь кожаная 
	89
	91
	103
	98
	102
	96
	99
	106
	99
	106
	103
	101

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	1) С отчета за январь 2009г. изменена номенклатура наблюдаемых товаров
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5. В 2009г. прирост цен на товары, реализуемые на розничных рынках, составил 9,5% (в организациях всех форм торговли – 7,9%).

Увеличение потребительских цен на товары было отмечено на рынках всех субъектов Российской Федерации. При этом в 28 субъектах Российской Федерации оно составило более 12,0%. Наибольший прирост цен зафиксирован в Курской области – 23,6% и Республике Тыва – 20,3%. При этом в Курской области наиболее значительно подорожали непродовольственные товары (на 37,6%), а в Республике Тыва – продукты питания (на 22,2%).

Наименее существенное увеличение цен на товары, реализуемые на розничных рынках, было отмечено в Нижегородской, Курганской, Астраханской, Самарской областях – на 2,9-3,6%.

На розничных рынках цены на наблюдаемые продовольственные товары за год выросли на 6,5%, в организациях всех форм торговли –  на 6,1%.

Динамика цен на продовольственные товары, реализуемые на розничных рынках, в основном повторяет тенденцию изменения потребительских цен на аналогичные продукты питания, реализуемые в организациях всех форм торговли.

В прошедшем году на рынках, так же как и в организациях всех форм торговли, более всего подорожал сахар-песок – на 44,6% (на 42,7%). Отмечался заметный прирост цен на отдельные виды плодоовощной продукции: на апельсины – 15,2% (в организациях всех форм торговли – 12,7%), капусту белокочанную свежую – 15,0% (7,7%), сухофрукты – 12,5% (12,7%).

Среди других наблюдаемых продуктов питания, реализуемых на рынках, заметно увеличились цены на масло сливочное – на 12,8% (в организациях всех форм торговли – на 7,9%), конфеты мягкие, глазированные шоколадом – на 11,9% (на 12,4%), рыбу замороженную неразделанную – на 11,2 % (на 10,3%), колбасу вареную высшего сорта – на 9,3% (на 8,1%), сосиски, сардельки – на 9,0% (на 8,2%), сельдь соленую – на 7,4% (на 7,9%).

Вместе с тем, как на рынках, так и в организациях всех форм торговли, по итогам года отмечалось снижение цен на масло подсолнечное на 18,3% (на 19,8%), яйца куриные – на 12,3% (на 14,5%), а также на отдельные виды плодоовощной продукции: картофель, огурцы свежие, морковь, яблоки – на 3,3-8,6% (на 4,8-20,5%).

На рынках прирост цен на непродовольственные товары за год составил 12,9%  (в организациях всех форм торговли – 9,7%).

В наибольшей степени в прошедшем году увеличились цены на отдельные виды бельевого и верхнего трикотажа, чулочно-носочных изделий, верхней одежды и обуви – на 13,5–17,2%.
В 2009г. уровень цен на значительную часть продуктов питания, предлагаемых на рынках, был несколько ниже уровня средних цен на одноименные товары, реализуемые в организациях всех форм торговли. По более низким ценам на рынках продавались масло сливочное, творог жирный, сельдь соленая, колбаса вареная высшего сорта, сухофрукты, яблоки. В то же время цены на рыбу замороженную неразделанную, картофель, капусту белокочанную свежую, морковь были несколько выше, чем в организациях всех форм торговли.

На наблюдаемые виды непродовольственных товаров уровень цен на рынках по-прежнему оставался ниже, чем на аналогичные товары, реализуемые в организациях всех форм торговли.
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